Otazky a odpovede

Reforma politiky o informacnych a propagacnych akcidch na podporu pol'nohospodarskych vyrobkov na vnutornom trhu a v tretich krajinach:
Komisia prijala rony pracovny program, ako aj vykonavacie a delegované nariadenie.

1. HLAVNE PRAVIDLA ZAKLADNEHO, DELEGOVANEHO A VYKONAVACIEHO NARIADENIA

1.1. Uvod a definicie
Co je to propaga¢ny program?

EU poméha odbornikom v jednotlivych odvetviach financovat’ informaéné a propagatné kampane. V stéle silnejom konkurenénom prostredi
mozu propagaéné programy EU pomdct’ eurdpskym vyrobcom tym, Ze spotrebitelom a dovozcom poskytni vysvetlenie tykajiuce sa platnych
noriem a kvality vyrobkov polnohospodarsko-potravinarskeho priemyslu EU.

Propagacny program je jednotny stbor operacii, ktorého sucastou mézu byt reklamné kampane v tlaci, televizii, radiu alebo na internete;
propagacie v mieste predaja; PR kampane; €ast’ na vystavach a vel'trhoch a rad d’alSich aktivit. Moze sa jednat’ o kampane typu B2B alebo B2C,
ktoré sa vykonavaji po dobu najmenej jedného roka, ale nie dlhSie, ako tri roky.

Ciel'om propagac¢ného programu je:

e zdoraznit' Specifické vlastnosti polnohospodarskych vyrobnych metdéd pouzivanych v Eurdpskej Unii, najmid pokial’ ide o
bezpec¢nost’ potravin, sledovatelnost’, pravost, oznacovanie, nutricné a zdravotné aspekty, dobré Zivotné podmienky zvierat,
ohl'ad na zivotné prostredie a udrzatelnost’, a vlastnosti pol'nohospodarskych a potravinarskych vyrobkov, najmi pokial’ ide o ich
kvalitu, chut’, roznorodost’ a tradiciu;

e zvySovat povedomie o pravosti eurdpskych chranenych oznaceni pdvodu, chranenych zemepisnych oznaceni a zarucenych
tradicnych Specialit.



Preco v roku 2014 doslo k reforme propagacnej politiky?

V nedavnej dobe doslo prijatim Nariadenia (EU) &. 1144/2014 k reforme propagaénej politiky, ktora vosla do platnosti 1. decembra 2015.
Ciel'om novejpropagacnej politiky, ktord tazi zo zvySené¢ho rozpoctu, je pdsobit’ ako kI'i¢ k otvoreniu novych trhov a zabezpecit' roznorodost’
obchodnych partnerov. Spoloénym menovatel'om je slogan "Enjoy, It'sfromEurope' a cielom politiky je pomodct’ odbornikom v jednotlivych
odvetviach vstupit’ na medzinarodné trhy alebo na nich upevnit’ svoje existujlice postavenie, ako aj zvysit povedomie spotrebitelov o pracu,
ktort odvadzaji eurdpski polnohospodari. Nova politika sa zameriava na propagacné aktivity, ktoré zdéraziiuju pridanti hodnotu EU, a ktoré sa

zakladaju na skutocnej celoeurdpskej stratégii a prinesu zjednodusenie ako aj menej byrokracie.

AKké su hlavné zmeny programu Propagacie v porovnani so si¢asnym systémom?

Nariadenie 3/2008

Nariadenie 1144/2014

Europska stratégia propagacie

Pokyny stanovené v prilohe vykonéavacieho
nariadenia a len obcas aktualizované.

Zriadenie propagacnej stratégie: Komisia prijala
ro¢ny pracovny program, ktory definuje strategické
priority (cielové skupiny, produkty, témy alebo
cielové trhy) a prijala ho ako vykonavacie
nariadenie.

Cielovy trh

Ziadny rozdiel medzi vnttornym trhom a tretimi
krajinami. V praxi navrhy predlozené podl'a
odvetvi:

- Vnutorny trh: 2/3 akeii

- Tretie krajiny: 1/3 akcii

Prednost’ ddva programom zameranych na tretie
krajiny.

Jednoduché programy v ramci
vnutorného trhu

Ziadna Specifikacia

Realizované najmenej v dvoch ¢lenskych Statoch
alebo v jednom c¢lenskom $tate, pokial sa lisi
povodom ¢lenského Statu navrhujiicej organizacie.
Vynimky pre (1) schémy kvality Unie, a (2)
posolstva, ktoré sa tykaji spravnych stravovacich
navykov.

Opravnené vyrobky a témy

Zoznam uvedeny v prilohe vykondvacieho
nariadenia obmedzeny na urcité

Vsetky poI'nohospodérske vyrobky uvedené v
prilohe I Zmluvy o fungovani EU, s vynimkou




pol'nohospodarske produkty uvedené v prilohe I
Zmluvy o fungovani EU.

tabaku.

Niektoré spracované vyrobky, ako s pivo,
cokolada, chleba a pecivo, cestoviny, sol’, kukurica a
bavlna.

Liehoviny so zemepisnym oznacenim.

Produkty rybolovu, ak st spojené s inym
produktom.

Vino spojené s inym produktom alebo samostatne,
ak predmetom kombinovanych programov.

Vino musi byt’ s ozna¢enim pdvodu alebo
chranenym zemepisnym oznac¢enim povodu a vina
nestice oznacenie odrody vinica.

Nérodné systémy kvality.

Zmienka o povode a
viditenost’ znaciek

Druhové kampane

Moznost uvedenia znaciek a povodu, za ur€itych
podmienok:

Zmienka o povode vyrobkov:

- Na vnutornom trhu: ak je pévod druhotnym
posolstvom kampane

- Na trhoch tretich krajin: MoZnost’ uvedenia ako
hlavného posolstva kampane, ked’ je eurdpske
posolstvo na rovnakej Grovni.

Zmienka o znackach:

- Iba pri predvadzani alebo ochutnavkach

- Zobrazovanie najmenej 5 znaciek na banery.

Prijemcovia

Odborové organizacie

Odborové organizacie

Organizacie vyrobcov

Skupiny vyrobcov v zmysle ¢l. 3 Nariadenia
1151/2012 o systémoch kvality.

Organizacie podiel'ajice sa na misii verejného
zadujmu pol'nohospodarskych produktov (priklad
AgenceBio, pol'nohospodarske komory)




nasledne Komisia).
Riadenie programu zdiel'ané s ¢lenskymi Statmi.

Technicka podpora - Stanovenie technickej podpory na pomoc
organizacidmzuicastnit’ sa spolufinancovani
programov, pripravit’ efektivne kampane alebo
rozvijat’ aktivity na exportnych trhoch.

Riadenie Dvojstupnovy vyber programov (¢lensky Stat, Jednostupiiovy vyber programov len zo strany

Komisie.

Kombinované programy priamo riadené¢ Komisiou.
Jednoduché programy v ramci spolo¢ného riadenia s
Clenskymi §tatmi.

Krizovy manaZzment

Opatrenia pre odvetvia, ktoré ¢elia Specifickym ¢i
docasnym problémom.

Zahrnuty vo vSeobecnych ciel'och.

Miera spolufinancovania EU vo vyske 85% pre
krizové programy.

Osobitné opatrenia v pracovnom programe.
Mozné reakcie pomocou opatreni organizovanych
na zéklade iniciativy Komisie.

Miera spolufinancovania

50% EU + min. 20% navrhujtce organizacie +
max. 30% CS

2 vynimky 60% EU:
- F & V na 8kolach
- Vino (zodpovedné konzumacia alkoholu)

Koniec narodného spolufinancovania.

Miera spolufinancovania EU vo vyske 70% pri
jednoduchych programoch.

Miera spolufinancovania EU vo vyike 80% pre
kombinované programy a programy zamerané na
tretie krajiny.

Miera spolufinancovania EU vo vyske 85% pre
krizové programy.

5% viac prijemcom z CS v ramci finan¢nej pomoci.

Hodnotenie a monitorovanie

Hodnotiace skupiny

Definicia v§eobecnych indikatorov hodnotenia

Rozpocet

2013: 61M€ ( 1ME€ na priame riadenie a 60M€ na
zdiel'ané riadenie

Odhadovany rozpocet do 200 M€ ro¢ne od roku
2019

Pravidla tykajice sa programu podpory propagacie obsahuju 4 rozne legislativne texty, kde méZem najst’ viac uzivatel’sky privetiva

kompilaciu tychto pravidiel?




Skutoc¢ne existuje niekol’ko legislativnych aktov (zdkladné nariadenie, delegované nariadenie, vykonavacie nariadenie, rocny pracovny program),
¢o je bezna legislativna Struktura.

Pravidla boli zhrnuté a spolu s ilustraciami su dostupné online ako prezentacia v programe Power Point.
Co je "jednoduchy" a ¢o je "kombinovany" propagaény program
,Jednoduchy program® je propagacny program, ktory predklada jedna alebo niekol’ko navrhujucich organizécii z toho istého ¢lenského Statu.

»Kombinovany program® je program, ktory predkladaju aspont dve navrhujice organizacie z aspon dvoch c¢lenskych Statov alebo jedna alebo
niekol’ko eurdpskych organizacii.

Aka by mala byt’ vel’kost’ rozpoc¢tu propagacného programu?

Velkost’ rozpocCtu propagacného programu nepodliecha ziadnym poziadavkam. Zo skusenosti vyplyva, Ze celkovy rozpocet jednoduchého
propagacného programu sa priemerne pohybuje okolo 2 milionov EUR a u kombinovanych programov potom okolo 4 miliéonov EUR.

Mozete poskytnut’ priklady dspeSnych propagacnych programov spolufinancovanych Eurépskou tiniou?
Niektoré priklady prebehnutych propaga¢nych kampani st k dispozicii tu.

http://ec.europa.eu/agriculture/promotion/campaigns/index_en.htm

1.1. Opravnenost’
Ktoré vyrobky a programy su opravnené?
Propagacné programy sa mozu tykat’ nasledujucich vyrobkov:
e vyrobkov uvedenych v prilohe I Zmluvy o fungovani EU, s vynimkou tabaku;

¢ nasleduju spracované vyrobky: pivo, cokolada a odvodené produkty, chlieb, pe€ivo, kolace, cukrovinky, susienky a iné pekarske vyrobky,
napoje vyrobené z rastlinnych vytazkov, cestoviny, sol’, prirodné gumy a Zivice, hor¢ica, cukrova kukurica, bavlna;



e Lichoviny s ochrannym zemepisnym oznacenim,;

e Vina s oznacenim povodu alebo chranenym zemepisnym oznacenim alebo vina, ktoré nesti oznacenie odrody vini¢a; u jednoduchych
programov musi byt’ vino spojené s jednym ¢i niekol'kymi ostatnymi produktmi

e Produkty rybolovu, ak stvisia s jednym alebo niekol’kymi d’al§imi vyrobkami.
Propagacné programy sa mozu tykat’ nasledujtcich programov:
e Programov EU tykajticich sa kvality, najmia CHOP (chranené oznacenie povodu), CHZO (chranené zemepisné oznaéenie) and ZTS
(Zarucena tradi¢na Specialita)
e Loga EU potvrdzujuce ekologicky sposob vyroby
e RUP Logé EU pre najvzdialenejsie regiony
e VnutroStatne programy kvality, za predpokladu, Ze vizualy zodpovedajl pravidlam tykajicich sa oznacovania povodu.

Prislusny projekt mozno ilustrovat’ pomocou jedného alebo niekolkych produktov. Na vnitornom trhu sa tieto produkty objavia v posolstve
kampane, ktoré je podruzné hlavnému posolstvu Unie.

Je vino opravnené?

Vino s oznac¢enim povodu alebo chranenym zemepisnym oznacenim alebo vino, ktoré nesie oznacenie odrody vini¢a su skutocne opravnené. V
pripade jednoduchych programov je vSak potrebné vino spojit’ s ostatnymi produktmi: napriklad vino a syr.

Okrem toho, v pripade propaga¢nych kampani na vino (rovnako tak aj tych na lichoviny a pivo), ktoré si zamerané na vnutorny trh, tieto
kampane mézu iba informovat’ spotrebitel'ov o projektoch kvality alebo o zodpovednej konzumacii dotknutych napojov.

Su produkty rybolovu a akvakultiry opravnené?



Ano, produkty rybolovu a akvakultary s opravnené, ak s uvedené v prilohe I Nariadenie (EU) &. 1379/2013 a ak su spojené s d’al§imi
produktmi.

Aké navrhujiice organizacie sa povazuji za opravnené?

e Obchodné organizacie alebo organizacie posobiace v ¢lenskom $tate alebo na trovni Eurdpskej tnie, a zastupcovia prislusného sektoru /
dotknutych sektorov v urcitom ¢lenskom State alebo na urovni Eurdpskej unie, a skupiny vyrobcov a spracovatelov podsobiacich v
miestach zemepisného oznacenia.

Za zastupcu sa povazuje obchodné ¢i medziodvetvova organizacia (i) ak realizuje asponn 50% z celkovej produkcie vSetkych vyrobcov,
alebo 50% z objemu alebo hodnoty predajnej vyroby produktu / ov alebo sektoru v prislusnom ¢lenskom State alebo na urovni Unie; nizsie
percentd mozno prijat’ v odovodnenych pripadoch alebo (ii) tam, kde je medziodvetvova organizacia uznand vyrobnymi organizaciami
prislusného c¢lenského $tatu, alebo zdruzeniami vyrobnych organizécii - musi vSak byt uznané tymi organmi ¢lenského $tatu, ktoré sa
zaoberajui pol'nohospodarskou vyrobou potravin, za¢astiiuji sa misidch vo verejnom zaujme a majui na starosti propagaciu.

e Podmienkou je, aby dotknuté organy boli v prisluSnom ¢lenskom State zaloZzené v stilade so zakonom aspon dva roky pred vyzvou na
predkladanie navrhov. Dotknuté organizdcie / zdruZenia musia byt pre prislusny vyrobok / odvetvie reprezentativnevd’aka svojim
¢lenom, medzi ktorych patria zastupcovia prislusného vyrobku / odvetvia (vynimku tvoria programy, ktoré¢ prebiehaju po strate dovery na
strane zakaznika).

Navrhujlice organizicie musia disponovat’ potrebnym technickymi, finanénymi a odbornymi zdrojmi, tak aby sa mohol program efektivne
vykonavat'.

Navrhujtca organizacia ma narok na podporu propagacnych informacii z jednej kampane iba v dvoch po sebe nasledujtcich obdobiach - cielom

-----

rokov.

Kde méZem najst’ idaje o reprezentativnosti navrhujucich organizicii, ktorymi je mozZné preukazat’ 50% hranicu? Co ked’ tiito hranicu
nemoé6Zem dokazat’?



Obchodné organizacie zvycajne maju k dispozicii udaje o prisluSnom trhu. Zvycajne sa jedna o jeden z jej cielov: zlepSit vedomosti a
transparentnost’ vyroby a trhu urcitého odvetvia, s ¢im stuvisi publikdcia zhromazdenych Statistickych udajov o vyrobnych nakladoch, cenéch,
atd’.

Nie je potrebné, aby tieto udaje overil akykol'vek vnatro§tatny organ. V Ziadosti o dotacie EU treba tieto tdaje jasne uviest, napriklad
prostrednictvom zhrnutia relevantnych Studii alebo poskytnutim odkazu na internetovu stranku, atd’.

Existuje esSte jedna moznost’, ako preukazatreprezentativnost’. NizSie limity mozno prijat’ v riadne odévodnenych pripadoch, ako je napriklad
Struktira trhu.

Co znamena ,,disponovat’ potrebnym technickymi, finanénymi a odbornymi zdrojmi, tak aby mohla program efektivne vykonavat*?
M4 mat’ prijemca sumu zodpovedajicu danému programu na svojom bankovom ucte?

Tato skuto¢nost’ sa posudzuje na zéklade typu prace, ktorti navrhujuca organizacia vykonava.

U kazdého potencidlneho prijemcu sa d’alej bude pozadovat, aby vykonal sebahodnotenie pomocou Specifickej IT aplikacie, ktora sa uz vyuziva
pre programy suvisiace s vyskumom a zdravim:

https://ec.europa.eu/research/participants/portal/desktop/en/organisations/Ifv.html

Mam ako sukromna osoba narok na dotacie EU v ramci propaga¢nych programov?

Nie, opravnené su iba vysSie uvedené navrhujlice organizacie. Cielom propagacnej politiky nie je financovat’ reklamu sukromnych spolo¢nosti.
Je navrhnuta tak, aby podporila v§eobecné kampane na vyrobky ¢i akcie, ktoré prospeju celému odvetviu.

Som v systéme novy, moZem podat’ Ziadost’?

Ano, ak spiia podmienky opravnenosti. Cielom propagaénych kampani spolufinancovanych EU by malo byt otvorenie novych trhov a mala by
sa na nich zac¢astnit’ cela rada organizacii.

Aké st hlavné Kkritéria opravnenosti pre icast’ v propagacnom programe?



Jednoduché a kombinované programy musia mat’ eurépsky rozmer, pokial’ ide o obsah a vplyv ich oznameni. PredovSetkym musia poskytovat’
informacie o eurdpskych vyrobnych Standardoch, kvalite a bezpecnosti eurdpskych potravinarskych vyrobkov a eurdpskych stravovacich
zvyklostiach a kultare. Programy musia tiez propagovat’ imidZ eurdpskych vyrobkov na vnitornom trhu aj vnitrostatnych trhoch, zvySovat
povedomie Sirokej verejnosti aj komerénych podnikov o eurdpskych vyrobkoch a ich znackach. Konkrétne to znamend, Ze programy na
vnutornom trhu, ktoré pokryvaju jeden alebo viac akcii (CHOP-CHZO-ZTS, ekologicka vyroba, RUP), by sa mali na prislusné akcie zamerat’ vo
svojom hlavnom posolstve na urovni tnie, ktoré by malo byt ilustrované jednym ¢i niekol’kymi vyrobkami v druhotnom posolstve.

Okrem toho musi byt rozsah jednoduchych programov vyznamny, najmi pokial ide o ich predpokladany cezhrani¢ny dopad, ktory je meratelny.
Pre programy na vnatornom trhu to znamena, ze ich musia vykonavat’ asponl dva ¢lenské §taty, ktoré si logicky rozdelia prideleny rozpocet, alebo
jeden clensky §tat, ak sa lisi od ¢lenského Statu pdvodu navrhujlicej organizécie / navrhujicich organizacii. Tato poziadavka sa nevztahuje na
programy, ktoré sa spoliehaji na posolstvo o unijnych projektoch kvality a programy, ktoré sa tykaju spravnych stravovacich zvyklosti.

Moéze program prinasat’ posolstvo suvisiace so zdravim?

Ano, ale na vntitornom trhu musi prislu§né oznamenie zodpovedat’ Prilohe Nariadenie (ES) &. 1024/2006 alebo ich musi schvalit’ narodny trad,
ktory nesie zodpovednost’ za verejné zdravie v prislusnom ¢lenskom State, kde program prebieha. V tretich krajinach je potrebné, aby posolstvo
schvalil narodny orgén, ktory nesie zodpovednost’ za verejné zdravie v prislusnej krajine, kde program prebieha.

1.2. Financovanie
AKk4 je miera spolufinancovania?

Miera spolufinancovania EU si v porovnani s predchadzajucim reZimom vyrazne vy$Sia. Pri jednoduchych programoch je miera
spolufinancovania EU 70%, u kombinovanych programoch a programoch zameranych na tretie krajiny je miera spolufinancovania EU 80% a v
pripade programov, ktoré reagujii na vazne naruSenie trhu 85%. 5% navySe dostanu prijemcovia z €lenskych S$tatov, ktorym je poskytovana
finan¢néd pomoc. ZvysSok hradi vyhradne navrhujica organizécia.

Vnutrostatne spolufinancovanie sa tak eliminuje, ¢im sa vytvoria rovnaké podmienky.

Ktoré naklady su opravnené na financovanie zo strany Unie?



Opravnené naklady musia vzniknit' navrhujicou organizaciou pocas vykonavania programu. Vynimkou su naklady, ktoré suvisia so
zavereCnymi spravami a hodnotenim.

Naérok na finanéné prostriedky Unie maju nasledujuce hlavné kategorie:
e ndklady, ktoré stvisia so zloZzenim zaruky, ktoré poskytuje banka alebo financné institucia a ktoré predlozi navrhujiica organizacia;
e ndklady, ktoré suvisia s externym auditom, ak su tieto audity potrebné na podporu ziadosti o platbu;

e osobné¢ naklady, ktoré su obmedzené na platy, odvody na socidlne zabezpecenie a ostatné naklady, vratane platu pre osoby poverené
vykonavanim prislu§né¢ho programu;

e dan z pridanej hodnoty tam, kde nie je mozné ju nahradit’ podla platnych vnutroStatnych predpisov o DPH a ked’ je hradend inym
prijemcom, ako nezdanitel'na platbe dane;

¢ naklady na hodnotiace stidie propagacnych a informacnych opatreni.

e nepriame opravnené naklady sa stanovia za pouzitia pausilnej sadzby vo vyske 4% z celkovych priamych opravnenych osobnych
nakladov navrhujicej organizécie.

Co sa povaZuje za dvojité financovanie?

Navrhujtica organizacia, ktora uz od Unie dostala platbu na rovnaké poskytnutie informécii a propagaéné opatrenia, sa nepovazuje za opravnent
na financovanie tychto opatreni v ramci Nariadenie (EU) &. 1144/2014 o propagaciu.

1.3. Realizacia programu
Kto moze vykonavat’ program?
Pri jednoduchych programoch plati prdvna poziadavka, aby sa program realizoval s podporou vykonavacieho subjektu.

Navrhujtca organizicia si zvoli subjekt, ktory bude program realizovat, najméd s ohl'adom na to, aby sa zabezpecilo efektivne vykonavanie
prislusnych opatreni.



Navrhujica organizécia vSak moze vykonadvat’ niektoré cCasti programu sama, a to za predpokladu, Ze ma aspon trojro¢nu sktsenost’ s
vykonavanim informacnych a propagacnych opatreni a ak zabezpeci, aby naklady na predmetné opatrenia, ktoré ma v umysle previest’ sama,
neprekrocili bezné trhové ceny.

Ako sa vybera vykonavaci subjekt?

Navrhujtca organizécia si musia zvolit’ subjekt, ktory ponesie zodpovednost’ za realizaciu programu, pomocou vhodného vyberového konania,
ktorym sa zaisti najlepsi pomer medzi kvalitou a cenou. Pritom musi zabranit’ situdcii, ked’ je nestranna a objektivna realizacia programu
poskodena z doévodov tykajucich sa hospodarskych zaujmov, politickej alebo narodnej prislusnosti, rodinnych alebo emocionalnych vizieb c¢i
akéhokol'vek iného spolo¢ného zaujmu ("konflikt zaujmov").

Tam, kde je navrhujica organizacia organom, ktory spadd pod verejnopravny subjekt v zmysle ¢lanku 2 (1) (4) Smernica 2014/24 / EU, musi si
na vykonavanie jednoduchych programov volit’ vykonavaci subjekt v stilade s vnutrostatnymi predpismi, ktoré predmetni smernicu vykonavaju.

1.4. Hlavné posolstvo kampane
Co je myslené "hlavnym posolstvom Unie" v propagaénom programe?

Propaga¢né programy Unie by mali dopiiat’ propaga¢né programy ¢&lenskych $tatov alebo programy sukromného sektora a mali by sa sustredit’
na posolstvo Unie. V tomto ohl'ade by programy, ktoré si spolufinancované Uniou, mali preukazat’ konkrétny rozmer Unie.

Tento eurdpsky rozmer sa posudzuje ako s oh'adom na obsah oznamenia aj jeho vplyv. Oznamenie musi poskytovat’ informacie o eurdpskych
vyrobnych Standardoch, kvalite a bezpecnosti eurdpskych potravinarskych vyrobkov a eurdpskych stravovacich zvyklostiach a kultare. Posolstvo
musi tiez propagovat’ imidz eurdpskych vyrobkov na vnutornom trhu aj vnutroStitnych trhoch, zvySovat povedomie Sirokej verejnosti aj
komerénych podnikov o eurdpskych vyrobkoch a ich znackéch.

Priklady "hlavného posolstva EU " su k dispozicii na internetovej stranke Europa, kde mozno néjst odkazy na ukonéené i prebiehajiice
propagaéné kampane spolufinancované EU, ako napr. "L'Europesigne les produitsdesesterroirs” tykajice sa log CHOP a CHZO"thecheeses of
Europe, makeitmagnifique, LegendsfromEurope tykajice sa CHOP, CHZO a ZTS, "Europeanqualityfoods - Eatingwithyourfivesenses", atd’.



http://www.aop-igp.fr/en/

http://thecheesesofeurope.com/retailers/make-it-magnifique-campaign

http://legendsfromeurope.eu/site/products/grana-padano

Preco a ako by sa mal pouzivat’ slogan "Enjoy, it 's fromEurope'?

Slogan "Enjoy, it 's fromEurope" je spolo¢nym menovatel'om vsetkych programov spolufinancovanych Eurdpskou tiniou. Je potrebné ho uvadzat’
na materidloch reklamnej kampane.

1.5. Zmienka o povode
Ako moZno v propaga¢nych materialoch spomentt’ povod?

Informaéné a propagacné akcie nie st orientované na povod produktov. Predmetné opatrenia nesmu podporovat’ spotrebu produktu len na
zéklade jeho urcitého povodu. Povod produktu je vSak mozné uviezt na informaénych a propagacnych materidloch, a to za nasledujucich
podmienok:

e na vnatornom trhu musi byt zmienka o povode vzdy druhotna k hlavnému posolstvu kampane.
e v tretich krajindch musi byt zmienka o pdvode vzdy na rovnakej tirovni, ako je hlavné posolstvo kampane.

e u produktov, ktoré spadaju pod programy kvality, uvedené v bode (a) ¢lanku 5 (4), je mozné uviezt povod vyrobku zapisany v jeho nazve
bez akéhokol'vek obmedzenia.

Hlavnym posolstvom programu musi byt posolstvo EU, ktoré sa nesmie zameriavat’ na $pecificky povod vyrobku. Hlavné posolstvo Unie v
ramci predmetného programu nesmie byt’ zakryté materidlom, ktory sa tyka pdvodu vyrobku, ako napr. Obrazky, farbou, symboly ¢i hudbou.

Zmienka o pdvode sa v informac¢nych a propagacnych materidloch musi obmedzit’ na narodnostny pdvod, a to nazov ¢lenského statu, alebo na
spolo¢ny nadnarodny pdévod (ako je Stredomorie, Alpsky region, Severské krajiny, Baltik, atd’.). Zmienka o povode moze byt
konkrétnaexplicitnad- (ndzov Statu) alebo implicitna (vlajka).



Akakol'vek zmienka o povode vSak nesmie predstavovat’ obmedzenie vol'ného pohybu pol'nohospodarskych a potravinarskych vyrobkov a musi
dopinat’ hlavné odkazy Unie. Zmienka o pdvode musi byt uvedena na inom mieste, nez tam, kde je umiestnené hlavné posolstvo Unie.

Zmienka o pdvode sa v informacnych a propagacnych materidloch smie objavit' len vo vizudlnej forme. Povod mozno spomenut iba v
pisomnych materialoch. Skuto¢ne nie je mozné mat’ "hlavné" a "druhotné" posolstvo napriklad v rozhlasovom spote alebo vo videu.

Preco nie je povolené spomenit’ regionalny povod?

Zmienka o pdvode sa v informacnych a propaga¢nych materidloch skuto¢ne musi obmedzit’ na narodnostny pdvod, a to ndzov ¢lenského Statu,
alebo na spolo¢ny nadnarodny pévod.

Povolenie zmienky o pévode by nemalo ohrozit’ politiku EU tykajicu sa projektov kvality (CHOP, CHZO, ZTS, RUP). Pokial’ by bola povolena
zmienka miestneho povodu u produktu, ktory nenesie logo kvality EU, bolo by to zdrojom nejasnosti v stvislosti s politikou kvality EU:
napriklad vSeobecne "anglické jahnacie" oproti konkrétnemu CHZO "welSské jahnacie". Bola by tak oslabena cela politika, ktord sa zameriava
na loga kvality. Preto, aby sa zamedzilo tomuto problému, mozno spomenut’ iba narodnostny pévod.

Regionélny povod mozno vSak spomentt, ak je sucastou loga narodného programu kvality, a to za predpokladu, Ze dotknuté logo je v stlade s
pravidlami pre oznadenie pévodu v zékladnom akte (je umiestnené v posolstve, ktoré je v porovnani s hlavnym posolstvom Unie druhotné, na
rovnakej urovni ako je hlavné posolstvo Unie).

1.6. Zmienka o obchodnych znackach
AKym sposobom mozno spomentt’ znacky?

Informacné a propagacné akcie nesmu byt orientované na znacky. Je vSak mozné, aby obchodné znacky boli pocas predvadzania a ochutnavok
vidite'né a nachadzali sa aj v tlacenych a propagacnych materidloch, ktoré sa po€as dotknutych predvadzani a ochutnavok distribuuju - avSak za
predpokladu, Ze nedoslo k poruseniu zasady nediskriminacie a pokial’ to nemeni celkovy charakter opatreni, ktory nie je zamerany na znacky.
Zasada nediskrimindcie zabezpecuje rovnaké zaobchddzanie a pristup vSetkych znaciek navrhujicich organizacii. To znamend, Ze navrhujica
organizéacia musi viest' zdznamy o tom, ze vsetci ¢lenovia prislusnej navrhujucej organizacie dostali rovnaké prilezitosti zobrazit’ svoje znacky.
Vsetky znacky musia byt rovnako dobre viditeIné a ich grafické znazornenie odlisSného a menSieho formatu, nez ten, ktory s pouZzije na



hlavnéposolstvo Unie v prislusnej kampani. Zobrazit’ treba minimalne 5 zna¢iek, s vynimkou oddvodnenych pripadov, ktoré sa tykaju $pecifickej
situdcie prislusného ¢lenského Statu.

Pocas predvadzania a ochutnavok mozno znacky zobrazit’ iba:

e spolocne na transparente, ktory je umiestneny na prednej strane pultu stanku alebo rovnocenného podstavca. Predmetny transparent
nesmie prekro€it’ 5% plochy prednej strany pultu alebo rovnocenného podstavca; alebo

e jednotlivo, a to neutrdlnym a identickym spoésobom v oddelenych, rovnakych kabinach, na prednej strane pultu kabiny alebo
rovnocenného podstavca. V tom pripade nesmie plocha vystavenych znamok presiahnut’ 5% celkovej plochy prednej strany kabiny alebo
rovnocenného podstavcapre jednotlivé znacky.

¢ Na tlacenych materidloch, ktoré st distribuované pocas predvadzania ¢i ochutnavok mozno znacky zobrazit’ iba spolo¢ne na transparente,
ktory je umiestneny na spodnom okraji stranky a ktory nepresahuje 5% celkovej plochy stranky.

V pripade internetovych stranok je mozné znacky zobrazit’ iba spolo¢ne jednym z nasledujucich sposobov:

e Na transparente, ktory je umiestneny na spodnom okraji internetovej stranky a ktory nepresahuje 5% jej celkovej plochy - vel'kost’ kazdej
jednotlivej znacky musi byt mensia, neZ emblém Unie, ktory odkazuje na spolufinancovanie EU;

¢ na jednoucelovej internetovej stranke, ktora nie je domovskou strankou, neutrdlnym a rovnakym sposobom pre kazdu znacku.

Pravidla, ktorym sa zobrazovanie znaciek riadi, si celkom prisne: Preco sa poZaduje zobrazenie najmenej 5 znaciek spolo¢ne a nie
menej? Preco znacky mozu zaberat’ len 5% celkovej plochy?

Minimalny pocet zobrazenych znaciek je 5, a to preto, aby propaga¢nd kampan zostala vSeobecnou kampanou a nestala sa reklamou na
obmedzeny pocet sukromnych spolo¢nosti. Je vSak mozné zobrazit’ menej ako 5 znaciek, ak v Clenskom State povodu navrhujlcej organizacie
existuje iba nizsi pocet znaciek pre dany produkt, alebo predmet projektu, ktory je sucastou prislusného programu; alebo ak nebolo organizacne
mozné pripravit’ zloZzeny produkt alebo zloZeny program pokryvajici niekol’ko znaciek, ktoré by bolo mozné zobrazit'.

Podobne, aby sa zabezpedilo, Ze zobrazenie znadiek neoslabi alebo neodchyli hlavné posolstvo EU, je ddleZité stanovit’ maximalne pokrytie
komunikac¢nej plochy zna¢kami na 5%.



Touto poziadavkou sa zaisti zdkladnd zasada zakladného nariadenia, ktora stanovuje, ze propagacny program by nemal byt orientovany na
obchodné znacky.

1.7. Co je to technicka podpora?
Komisia mé v umysle vytvorit’ sluzby technickej podpory a to najma s ciel'om:

e Povzbudit' povedomie o réznych trhoch tym, ze poskytne data z prieskumov trhov v jednotlivych krajinach spolu so Statistickymi
spravami o kl'ai¢ovych cielovych krajinach, ktoré su uvedené v rocnom pracovnom programe,

e Udrziavat dynamickl profesiondlnu siet’ suvisiacu s informacnou a propagacnou politikou, vratane poskytovania poradenstva priklad
dobrej praxe danému odvetvi,

e Zlepsit znalost' pravidiel Eurdpskej unie, ktoré sa tykaji vyvoja a realizacie programu a to najmid poskytovanim dostato¢nych
onlineinformadcii, organizacii ¢i ucastou na akcidch a podporou rozvoja siete pol'nohospodarskych a potravinarskych podnikov s cielom
pomdct dotknutym podnikom zi&astnit’ sa programov spolufinancovanych EU tak, aby viedli efektivne kampane alebo rozvinuli export.

2. PODANIE ZIADOSTIL VYBER A RIADENIE PROGRAMOV
2.1. Ziadost
Ako moZem podat’ Ziadost’?

Ziadosti sa podavajii online prostrednictvom portalu, ktory je na to uréeny. Potencionalni prijemcovia by sa mali zaregistrovat, aby ziskali
identifikacny kod ucastnika (Participant IdentificationCode tzv. PIC).

Pre ziadatel'ov budu pripravené pokyny, ktoré¢ budi obsahovat’ vSetky praktické podrobnosti. Medzitym - aby sa potencidlni ziadatelia zoznamili
s dotknutym portdlom a pravidlami - sa odportica, aby si prestudovali sucasnu prax pri podavani ziadosti v rdmci ostatnych programov alebo
vyskumnych projektov, ako napriklad Spotrebitel’ alebo Verejné zdravie.

http://ec.europa.eu/research/participants/portal/desktop/en/funding/index.html




Je moZné program predlozZit’ elektronicky?
Ano, navrhy programov sa predkladaju elektronicky. Ziadost' sa bude skladat’ z dvoch Gasti.

V prvej, zakladnej Casti sa uvadzaji administrativne informécie. Ako je zrejmé z ndzvu, navrhujica organizacia oznaci prislusné policka,
rozbalovacie zoznamy, atd’.

Druhé cast’ sa sklada z technickej prilohy. Technicku prilohu tvoriapdf dokument, ktory podavajica organizacia predlozi a v ktorom pomocou
standardizovanych $ablon opise svoj navrh. Specifické ¢asti st venované popisu ciel'ov, rozmeru Unie, predpokladanych akcii, rozpoétu, atd'.

V akom jazyku sa da program predloZzit'?

V principe je mozné Ziadosti podat’ v ktoromkol'vek z tiradnych jazykov Eurdpskej tnie. Avsak ak je technicka Cast’ ziadost’ pisand v inom nez
anglickom- oficidlnom jazyku EU, mal by byt pripojeny preklad do angliétiny, aby hodnotitelia mohli ziadost’ lahsie posudit.

MoZem kontaktovat’ ministerstvo a poZiadat’ o radu a informacie?

Ano. Clenské $taty sa uZ nezadastiiuju vyberového konania, ale maju na starosti riadenie jednoduchych propagaénych programov. Vd'aka ich
odbornym skusenostiam, mozu hrat’ ulohu poradcov pri priprave programov navrhujicich organizacii (ako pre jednoduché tak aj kombinované
programy) a zdiel'at’ najlepsiu prax z predchadzajucich programov.

2.2. Vyber
Ako prebieha vyber jednoduchych a kombinovanych programov a ako sa riadia?

Komisia navrhy jednoduchych a kombinovanych programov, ktoré dostala na zdklade zverejnenej vyzvy na zaslanie ndvrhov, vyhodnoti a zvoli
vitazné navrhy.

Aké su hlavné vyberové kritéria?

Pri hodnoteni podl'a hodnotiacich kritérii musia navrhy spifat’ kritéria opravnenosti, vylidenia a vyberu (tj. Stabilné a dostatoéné zdroje
financovania).



3 nezévisli odbornici navrhy preskiimaju podl'a vyberovych kritérii, ktoré su definované v rocnom pracovnom programe.
Pri prvej vyzve na podavanie navrhov sa k ich postdeniu pouziju tieto kritéria hodnotenia:

e prinos vSeobecnych a konkrétnych cielov informacnych a propagacnych akcii a relevantnosti obsahu a cielov navrhu, s ohl'adom na
akcie, ciele a ocakéavané vysledky, ktoré boli vyhldsené v ramci roéného pracovného programu

0 relevantnosti navrhovanych informacnych a propagacnych akcii, s oh'adom na priority, ciele a o¢akdvané vysledky, ktoré boli
vyhlasené v ramci ro€ného pracovného programu

0 relevantnosti navrhovanych informa¢nych a propagacnych akcii, vzh'adom na vSeobecné a konkrétne ciele stanovené v ¢lanku 2
nariadenia (EU) ¢&. 1144/2014;

0 relevantnosti navrhovanych informaénych a propaga¢nych opatreni, s ohladom na ciele uvedené v ¢lanku 3 nariadenia (EU) &.
1144/2014;

O eurdpsky rozmer programu
e technickd kvalita projektu
0 kvalita analyzy (opis cielovych trhov, vyzvy pre konkurenéné spoloénosti z Unie, povedomie spotrebitelov, atd’.);

O udrzatel'nost’ programovej stratégie, SMART ciele(konkrétne, meratel'né, dosiahnutel'né, relevantné a casovo ohranicené ciele),
klucové posolstva,jasny a podrobny opis akeii;

0 vhodne zvolené ¢innosti, s ohladom na ciele a cielové skupiny, komplementarita s ostatnymi sikromnymi alebo verejnymi
¢innost’ami, ktoré s prevadzkované na cielovom trhu;

0 kvalita navrhovanych metdd hodnotenia a indikéatorov.
e riadenie kvality

O organizacia projektu a Struktara riadenia;



0 mechanizmy na kontrolu kvality a riadenia rizik.
e cfektivita nakladov

0 rovnomerné rozdelenie rozpoctu, s ohl'adom na rozsah predmetnych ¢innosti;

0 sulad medzi odhadovanymi nakladmi a prisluSnym opisom predmetnych ¢innosti;

0 realisticky odhad poctu 0s6b / dni na ¢innosti vykonavanie navrhujucej organizacie, vratane nakladov na koordinéciu projektu.
Pre kazdé prioritné témy uvedené v rocnom pracovnom programe bude pripraveny zoznam uspesnych programov a ich umiestnenie.

2.3. Riadenie (platba, kontrola, hlasenie)

Ako sa riadia jednoduché a kombinované programy?

Po uspesnom vybere jednoduchych programov sa prislusny ¢lensky $tat podiel’a sa na ich riadeni. Kombinované programy budu riadené priamo
Komisiou a vykonnou agentirou CHAFEA. Toto riadenie pomocou jediného spravneho miesta v Komisii (tj. Vykonnej agentiry) umozni
riadenie kombinovanych programov, ktoré vSeobecne vyzaduje zlozitejSiu koordinaciu Clenskych Statov, ked’ze prijemcovia sa nachadzaji v
niekol’kych roznych krajinach.
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Aka je uloha CHAFEA?

Vykonna agenttra prespotrebitel'ov, zdravie, pol'nohospodarstvo a potraviny (Chafea) je vykonnou agentirou Eurdpskej komisie. CHAFEA uz
vykonavalaEU program pre zdravie (EU HealthProgramme),Program pre spotrebitela (ConsumerProgramme) a iniciativu Lepsia odborna
priprava pre bezpecnejSie potraviny (BetterTrainingforSaferFoodinitiative). Od roku 2016 bude tiez vykonavat’ propagacné programy tykajlce sa
pol'nohospodarskych produktov. Sidli v Luxembursku.

http://ec.europa.eu/chafea/index.html

Preco st vo vykonavacom a delegovanom nariadeni spomenuté jednoduché programy a nie kombinovanéprogramy?

Jednoduché programy sa vykonavaju v rezime spolo¢ného riadenia s ¢lenskymi Statmi a v sulade s pravidlami stanovenymi v zékladnom
nariadeni, delegovanom a vykondvacom nariadeni, ako aj v horizontdlnych financnych pravidlach, ustanovené v nariadeniEurdpskeho
parlamentu a Rady (EU) ¢. 1306/2013. Kombinované programy sa riadia v stlade s pravidlami priameho riadenia v sulade s Finanénym
nariadenim Eurépskeho parlamentu a Rady (EU, Euratom) & 966/2012. Kombinované programy sa preto riadia dotknutym Finanénym
nariadenim.

Ked’Ze navrhujica organizicia by mohla predkladat’ ako jednoduché, tak ajkombinované programy, podrobné pravidla oboch typov programov
by si mala ¢o najviac podobat’.

Preto sa pre jednoduché programy uplatituji pravidla, ktoré zodpovedaju ustanoveniam Finan¢ného nariadenia, ktoré sa tykaju grantov
pouzitelnych na kombinované programy. Napriklad, poziadavka na zlozenie zdbezpeky s cielom zabezpecit’ uspokojivé plnenie zmluvy, ktora
bola stanovena v nariadeni 3/2008, bola vymazana.



Kedyby sa mali podpisat’ zmluvy a kedy by mala prebiehat’ implementacia programov?

Pri jednoduchych programochuzatvoria zmluvy ¢lenské Staty s vybranymi navrhujiicimi organizaciami a urobia tak do 90 kalendarnych dni odo
dita, ked’ CS dostane ozndmenie o tom, ze Komisia vydala nariadenie, ktorym dotknuté programy schvalila (za predpokladu, Ze boli riadne
zvolené vykonavacie subjekty). Po tomto termine nesmu byt uzavreté ziadne zmluvy bez predchadzajuceho povolenia Komisie.

Rovnaka lehota plati aj pre kombinované programy: pre podpisanie dohdd o grante sa ziadatelovi zaSle oznamenie rozhodnutia
o grantoch.Uplatiiuje sa lehota s dizkou maximalne troch mesiacov odo diia, ked’ bolo Ziadatelom ozniamené, Ze boli vybrani.

Déatum zacatia vykondvania programu je zvycajne prvy den mesiaca, nasledujiiceho po dni podpisu prislusnej zmluvy. Datum zaciatku sa vSak
mozné posunit az o 6 mesiacov, najmid s ohladom na sezénny charakter predmetného produktu, ktorého sa program tyka, ¢i ucasti na
konkrétnejudalosti ¢i vel'trhu.

Co je to rytmus platieb?

V pripade jednoduchych programov navrhujica organizacia predlozi Ziadost’ o platbu ¢lenskému statu a v pripade kombinovanych programov
Komisii (agenture CHAFEA v Luxembursku).

Do 30 dni odo dna, kedy doslo k podpisu zmluvy jednoduchého programu, moze navrhujuca organizéacia spolo¢ne so zabezpekou predlozit’
ziadost’ o zalohovu platbu o vyske az 20% maximalneho finanéného prispevku Unie. V pripade kombinovanych programov neexistuje lehota na
podanie ziadosti a zabezpeka na zalohovu platbu sa pozaduje iba, ak sa povazuje za nevyhnutné na obmedzenie finan¢ného rizika spojeného s
predmetnou platbou.

U oboch typov programov jednoduchého aj kombinovaného, navrhujuce organizacie mézu zvycajne predlozit’ ziadost’ o priebeznu platbu do 60
dni odo dna, ked’ bol ukonceny rok implementacie prislusného programu. Tieto Ziadosti pokryju opravnené naklady, ktoré vznikli pocas daného
roka. Ich prilohu musi tvorit’ priebezna sprava, pozostavajuca z pravidelnej finan¢nej spravy a pravidelnej technickej spravy.

Ziadost' o platbu zostatku podava navrhujica organizacia ¢lenskému $tatu do 90 dni od ukonéenia programu. Prilohou Ziadosti je posledna
priebezna sprava a zavere¢na sprava, ako aj stadie na vyhodnotenie vysledkov propagacnych a informacénych akeii.



Kto ma na starosti kontrolu a kedy?

Kontrolu vykonavania jednoduchych programov ma na starosti prislusny ¢lensky stat a kontrolu kombinovanych programov Agenttra alebo
Komisia.

Kazda Ziadost' o platbu bude podrobena administrativnej kontrole. Dalej sa budii vykonavat’ kontroly na mieste (technickd a administrativna
kontrola) u navrhujticich organizacii a, v pripade potreby, u vykonavacieho subjektu. V obdobi medzi prvou priebeznou platbou a platbou
zostatku bude vykonana aspoii jedna kontrola vykondvania programu na mieste.

Pri jednoduchych programov ¢lenské staty d’alej pred podpisom zmluvy kontroluju postup vol'by vykonéavacieho subjektu.

U kombinovanych programov Agentira alebo Komisia kontroluje spravnost’ vykonavania programu a dodrziavania povinnosti stanovenych v
dohode o grante, vratane postidenia vystupov a sprav.

Ako sa posudzuje vplyv hodnotenych programov?
K posudeniu ucinnosti a efektivnosti informacnych a propagacnych programov budu sti¢ast'ou predkladanych nadvrhov ukazovatele vykonnosti.

Medzi dotknuté ukazovatele vykonnosti patria ukazovatele vystupov (napriklad pocet organizovanych podujati, pocet spotov odvysielanych v
TV / radiu alebo publikovanie v tlaci), ukazovatele vysledkov (napriklad pocet expertov / odbornikov / dovozcov / spotrebitelov, ktori sa
zucastnili akcii na zédklade TV / rozhlasovych spotov / tlacovej alebo on-line reklamy, pocet navstevnikov na internetovych strankach, alebo
profilu na facebooku) a ukazovatele vplyvu (napriklad predajné trendy v dotknutom sektore, hodnoty a objemy vyvozu propagovaného vyrobku
v Unii, zmena podielu vyrobkov Unie na trhu; zmena v miere rozpoznania log programov kvality Europskej unie).

Nezavisly externy organ potom vypracuje zaverecnu Studiu, v ktorej vyhodnoti vysledky propagaéného programu prostrednictvom ukazovatel'ov,
ktoré boli v rdmci programu stanovené.



3. ROCNY PRACOVNY PROGRAM 2016
3.1. Definicia
Co je ciePom roéného pracovného programu?

Ro¢ny pracovny program je ndastroj, ktory sa vyuziva na pripravu dynamickej a cielenej reklamnej politiky, ktord je v sulade s potrebami
prislusného odvetvia.

Ciel'om ro¢ného pracovného programu je definovat’ strategické priority reklamnej politiky, pokial’ ide o obyvatel'stvo, vyrobky, programy ¢i
planované reklamné posolstvo.

Zriadenie strategickych priorit v rdmci reklamnej politiky odporucil Eurdépsky dvor auditorov s cielom zabranit’ rozptyleniu zdrojov a zlepSenie
viditeI'nosti Eurdpy prostrednictvom tychto informacnych a propagacnych akcii.

3.2. Casovy harmonogram
Ako sa bude vykonavat’ ro¢ny pracovny program (AWP) a kedy?

Pracovny program sa vykonava prostrednictvom zverejnenia vyziev na predkladanie navrhov jednoduchych a kombinovanych programov
zaciatkom roka 2016 s cielom vybrat’ reklamné kampane, ktorym bude priznanad dotacia. Podrobny ¢asovy harmonogram bude predstaveny v
ramci prislusnej vyzvy. Na nizSie uvedenom obrazku je zobrazeny orientacny kalendar vyberového konania.

January April April -Tune October

Max : 6 months Max : 2 months




Possible dates

Predbezny harmonogram

October 2015

Oktober 2015

January Januar

April April

April-June April- Jan

October Oktéber

Nov/Dec November/ December
Year (n-1) Rok (n-1)

Year n Rok n

Adoption of the work Prijatie pracovného programu
progamme

Publication of the calls for Zverejnenie vyziev k
proposals predloZeniu navrhov

Deadline for submission of
the proposals

Lehota pre predkladanie
navrhov

Max. 6 months

Max. 6 mesiacov

Max. 3 months

Max. 3 mesiace

Evaluation

Hodnotenie

Selection

Vyber

Grants agreements for
multi

Dohody o grantoch
prekombinované programy

Trojmesacna lehota je na pripravu a predloZenie navrhu celkom kratka ...

Zverejnenie vyzvy je technicky predvolenym bodom, od ktorého mozno podéavat’ ziadosti.

Akcie, na ktoré je potrebné sa zamerat’ boli dobre zndme aj pred zverejnenim vyzvy; roény pracovny program bol prijaty v oktobri 2015, a od

maja 2015 sa uplne otvorene diskutovalo s ¢lenskymi Statmi a zainteresovanymi stranami.

V takmer kazdom ¢lenskom State prebehli workshopy, ktorych cielom bolo informovat’ potencidlnych prijemcov a prilezitostiach, ktoré nova

propagacna politika ponutka.




3.3. Rozpocet
Preco je odhadovana suma uréena prekombinované programyna rok 2016 niz§ia, neZ suma urcéena jednoduchym programom?

Jednoduché programy sa financuju prostrednictvom nediferencovanych finanénych prostriedkov. Vyzva na podanie navrhov v roku 2016 sa bude
vykonavat’ v nasledujucich rokoch. Preto sa suvisiace vydavky objavia najskor v roku 2017, spolo¢ne s prvymi vyhlaseniami z ¢lenskych Statoch.
Polozky v ramci rozpoctu na rok 2016 sa pouziji na platbu projektov a kampani z predoslého roka.

Kombinované programy sa financujii prostrednictvom diferencovanych poloziek. Preto rozpoftové zavdzky v danom roku pokryju cely
prispevok Unie na zvolené programy po celt dobu ich trvania. Na rok 2016 bolo pridelenych 14 miliénov €.

Reforma predpoklada, ze sa suma pridelend kombinovanym programom v nasledujicich rokoch vyrazne zvysi: z priblizne 50 miliéonov v roku
2017 na priblizne 100 miliénov od roku 2019 dale;.

3.4. Akcie
Ako Komisia definovala akcie ro¢ného pracovného programu na rok 2016?

Akcieboli definované na zéklade ciel'ov z nariadenia (EU) &. 1144/2014, ktoré ma zvysit podet ¢innosti zameranych na tretie krajiny - tam, kde je
najvacsi potencial pre rast - a ktorého ciel'om je informovat’ spotrebitel’a na vntitornom trhu o vysokych Standardoch produktov Eurdpskej tnie a
jej programoch kvality. Komisia tiez dostala niekol'’ko podnetov od zainteresovanych subjektov, na ktoré sa obratila prostrednictvom Skupiny
obc¢ianskeho dialogu zameraného na tému kvality a propagacie. V pripade tretich krajin vykonalo GR AGRI makroekonomicku analyzu
predpokladaného zvySenia dovozu, v porovnani s potenciadlom rastu dovozu, ako aj hodnotenie politiky Dohdd o vol'nom obchode a o¢akdvanom
odstraneni sanitarnych a fytosanitarnych prekazok. Komisia tiez zohl'adnila zloZita situaciu v odvetviach, ktoré produkuji mlie¢ne a bravcové
vyrobky.

Prostrednictvom celkovej sumy 111 miliénov €, ktora je k dispozicii na propaga¢né programy vykonavané v roku 2016, EU pomdze odbornikom
v jednotlivych odvetviach financovat’ informacné a propagacné kampane s cielom ziskat’ nové trhy v stale viac konkuren¢nom svete.



Roény pracovny program 2016

Akcie v ramci spolo¢nej vyzvy predkladania navrhov pre jednoduché a kombinované informacno- propagacné programy na
vnutornom trhu a trhu tretich krajin

Navrh rozpoétu / strop

Priorita €. 1 Jednoduché programy- Vnutorny trh 25,75 M€
Akcia 1*- Informacné a propagacné programy zamerané na zvySenie povedomia a spozndvania znaciek kvality EU na zdklade | 10, 05M€
definicie v ¢l. 5 ods. 4 pism. a) b) a c¢) nariadenia (EU)1144/ 2014
Akcia 2*- Informalné a propagatné programy zamerané na zddéraznenie osobitosti polnohospodédrskych metéd v Unii a | 6, 70M€
charakteristiky eurdpskych polnohospodarskych a potravinarskych vyrobkov
Akcia 3-Informacné a propagacné programy zamerané na mlieko a mlieéne vyrobky, bravéové vyrobky alebo kombindacia | 9, 00 M€
obidvoch

Priorita €. 2 Jednoduché programy- Tretie krajiny 67,90 M€
Akcia 4*- Informacné a propagacné programy zamerané na Cinu, Japonsko, Juznt Kéreu a colné Uzemie Taiwanu 11, 725 M€
Akcia 5*- Informacné a propagacné programy zamerané na USA a Kanada 11, 725 M€
Akcia 6*- Informacné a propagacné programy zamerané na Strednu a juznd Ameriku a Karibik 7,035 M€
Akcia 7*- Informaéné a propaga¢né programy zamerané na Juhovychodnu Aziu t.j. Bruneja, Kambodza, Indonézia, Lao, Malajzia, | 7, 035 M€
Maynmar, Filipiny, Singapur, Thajsko, Timor Leste a Vietham
Akcia 8*- Informacné a propagacné programy zamerané na Stredny Vychod a Afriku 4,69 M€
Akcia 9*- Informacné a propagacné programy zamerané na Ostatné zemepisné oblasti 4,69 M€
Akcia 10- Informaéné a propagacné programy zamerané na mlieko a mlie¢ne vyrobky, bravéové vyrobky alebo kombinacia | 21, 00 M€
obidvoch v akejkolvek tretej krajine

Priorita ¢. 3 Kombinované programy- Vnutorny trh a - Tretie krajiny 14,30 M€

Akcie v pripade vdZneho narusenia trhu, straty spotrebitelskej dovery, alebo iné Specifické problémy s dodato¢nym vyhlasenim 3,35 M€

vyzvy pre navrhy cez jednoduché programy




*Tieto programy nepokryvaju mlieko, mlie¢ne produkty, bravéové maso, alebo kombinaciu oboch komodit. Iba v pripade Spolu: 111, 3 M€
kombinacie s ostatnymi polnohospodarskymi produktmi méze mlieko, mlie¢ne produkty, bravcové maso, alebo kombinacia
oboch komodit pokryvat tieto programy.

Preco je doraz kladeny na vonkajSie trhy?

V obdobi 2001-2011 bolo iba 30% rozpoctu vyhradeného na informacné a propagacné akcie zamerané na trhy tretich krajin, aj ked’ tieto trhy
ponukaju vyznamny potencial pre rast. Preto je potrebné urobit’ kroky, ktorych cielom bude podporit’ prijatie vac¢Sieho poétu informacnych a
propagacnych akcii tykajucich sa pol'nohospodarskych vyrobkov Eurdpskej tnie na trhoch tretich krajin. Tieto informacné a propagacné
opatrenia by sa nemali zameriavat’ iba na hlavné mesta prislusnych krajinach, ale aj na ostatné mestéd. Preto ro¢ny pracovny program vyclefuje
priblizne 70% rozpoctu na informacné a propagacné programy v tretich krajinach.

Ako Komisia pripravila zoznam prioritnych krajin pre vonkajSie trhy?

Pri existujtcich i novo vznikajtcich trhov Gtvary Komisie vykonali makroekonomicku analyzu predpokladaného zvySenia dovozu v porovnani s
potencidlom rastu dovozu, a to s cielom definovat’ priority na trhoch tretich krajin. Vysledky makroekonomickej analyzy boli porovnané s
hodnotenim politik.

Dohdd o voI'nom obchode a o¢akavanymi odstraneniami sanitarnych a fytosanitarnych prekazok. Vzhl'adom k diverzifikacii vyvozu vyrobkov
Europskej unie, sa taktiez zvazil pocet prebiehajucich spolufinancovanych propagaénych programov v jednotlivych geografickych oblastiach.
Podra tejto analyzy medzi trhmi s najva¢sim potencidlom patria nasledujuce krajiny: (i) Cina, Japonsko, Juzna Koérea, Taiwan; (Ii) USA, Kanada;
(Tii) Latinska Amerika; (Iv) Juhovychodna Azia, (v) Blizky vychod a Afrika.

Preco je na vnitornom trhu déraz kladeny na zemepisné oznacenie (GI) a produkty organického poI’'nohospodarstva?

Informaéné a propagaéné programy, ktoré sa zameriavaju na programy kvality prebichajuce v ramci Unie, by mali mat’ na vnatornom trhu
prioritu: zvysi viditelnost’ a porozumenie politiky EU. Takéto programy spotrebitela uistuj o kvalite a vlastnostiach vyrobku alebo pouzitého
vyrobného procesu a tym zvysuju ich prilezitosti na trhu.

Jednym z ocakdvanych vysledkov je zvysenie urovne povedomia eurdpskych spotrebitelov o logu spojenom s programami kvality, ktoré
prebiehaju v Unii. Podl’a $pecialneho prieskumu Eurobarometra (¢. 389) len 14% (tento podet sa v jednotlivych &lenskych $tatoch pohybuje od 3




do 36%) eurdpskych spotrebitelov rozpoznd logd produktov, ktoré nesu chranené oznaenie pdovodu (CHOP) alebo chranené zemepisné
oznacenie (CHZO), ktoré predstavuju hlavné europske programy kvality.

Preco je urcita suma vyhradena priamo na mlieéne vyrobky a produkty z bravéového misa?

Propagacna politika je uzitocnym nastrojom, ktory podporuje pol'nohospodérov v ich usili pri dobyvani novych trhov, ziskavanie podielu na trhu
a zvySenie vyvozu - v strednodobom horizonte - s cielom obnovit’ situdciu na trhu. Propagacné programy tak pomoézu vyrobcom riesit
nedostatok rovnovahy na trhu a vytvarat’ nové trhové prilezitosti, najma v tretich krajinach.

V septembri 2015 sa Komisia rozhodla poskytnit” dodatoénti sumu vo vyske 30 milionov € na propagacné kampane mlie¢nych vyrobkov a
bravcového maésa, ktoré sa maji uskutocnit’ v roku 2016. Urobila tak v reakcii na zlozitd situdciu, v ktorej sa nachadza sektor mliecnych
vyrobkov a vyrobkov z bravéového misa .

Tym, Ze sa Komisia zamerala na propagaciu mlie¢nych vyrobkov a brav€ového mésa, ziskali prislusné sektory vyznamnu vyhodu: totiz, Ze im je
presne uréend suma vymedzena a propagacné kampane na mliecne vyrobky a bravéové méso tak uz nemusia sttazit’ o podporu s projektmi z
ostatnych sektorov. Ostatné odvetvia vSak budi mat’ z tejto skuto¢nosti tiez uzitok, pretoze nebudu sit’azit’ s programami zameranymi na mliecne
vyrobky a bravCové miso.

3.5. Ro¢ny pracovny program 2016 v praxi
Je moZné predloZit’ program na mliene vyrobky ¢i bravéové miiso, ktory nebude sposobily na ziskanie vy¢lenenych 30 milionov?

Ano, je mozné predlozit’ program na mliene vyrobky &i bravéové miso, ktory nebude zodpovedat’ akcii, ktora je pre tieto odvetvia vy&lenena. V
takom pripade sa programy tykajiice sa mlieka / mliecnych vyrobkov a bravcového mésa alebo ich kombinacie zaradia medzi programys
produktmi z ostatnych sektorov.

3.6. Flexibilita pri ¢erpani rozpoctovych prostriedkov
MoZu byt pridelené sumy ¢erpané flexibilne?

V ramci kazdého typu programu je rozpocet flexibilny:



Pri jednoduchych programoch je rozpocetdo vysokej miery flexibilny. Ak sa na zozname vitaznych programov pre konkrétnu akciu nenachadza
dostatocny pocet navrhov, ktory by vycerpal celt orientacnti vySku, mozno zvySni podporu - v sulade s vopred definovanymi kritériami -
previezt na iné akcie.

V buducnosti bude flexibilita mozna aj v pripade kombinovanych programov. (Pre rok 2016 je dand iba jedina priorita.)
Aké st kritéria na prevedenie nevycerpanej ¢iastky v ramci jednoduchych programov?

Ak sa na zozname vitaznych programov pre konkrétnu tému nenachadza dostatocny pocet navrhov, ktory by vycerpal celil orientacna vysku,
mozno zvy$nu podporu previezt' na iné akcie v sulade s nasledujiicimi kritériami:

e (Celkova zostavajiica suma, ktord bola vymedzena na tri akcie v ramci vnutorného trhu, sa prevedie na tie projekty zamerané na vnutorné
trhy, ktoré maju najvyssie skore kvality, bez ohl'adu na akcie, na ktoré bola ziadost’ pdvodne podana.

e Rovnaky pristup sa uplatiiuje na navrhy, ktoré sa orientujli na tretie krajiny.

e Ak sa napriek tomu predpokladana suma nevycerpa, spoji sa zvy$na suma pre vnutorny trh a tretie krajiny a pripadnes projektom s
najvyssim skore kvalit, bez ohl'adu na prioritu a akciu, na ktorej bola Ziadost’ povodne podana.

Poradie zoznamu vit'aznych navrhov sa striktne dodrziava.
3.7. Vazne narusenie trhu
Co sa stane v pripade neo¢akavanej krizy v roku 2016?

V pripade neocakavaného vazneho narusenia trhu, straty dovery spotrebitelov ¢i inych Specifickych problémov by Komisia mohla - za urcitych
podmienok - zverejnit’ dodato¢nli vyzvu na predkladanie ndvrhov s cielom vybrat’ jednoduché programy, ktoré by mohli reagovat’ na dotknuté
potencialne vazne naruSenie: bolabypridelena suma 3 350 000 € s mierou spolufinancovania vo vyske 85%.

Tieto akcie sa vSak obmedzia len na jednoduché programy, ktorych zriadenie nie je tak Casové narocné, a ktoré teda predstavuju vhodné
opatrenia s potencidlom obnovit’ doveru spotrebitel'ov a bezné podmienky na trhu.



3.8. Uzito¢né informacie
Kde moZem najst’ uzito¢né informacie? NavStivte, prosim, nasledujtice internetové stranky Europa:

http://ec.europa.eu/agriculture/promotion/index en.htm

Internetova stranka agentiry CHAFEA bude na tému propagacie pravidelne aktualizovand - k dispozicii bude elektronicky formuldr na
podavanie navrhov. Su¢ast'ou budii pokyny pre Ziadatel'ov

http://ec.europa.cu/chafea/

Ak mate akékol'vek d’alSie otazky ohP’adom propagacnej politiky, kontaktujte prosim:

agri-b5S@ec.europa.eu







